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Activiteiten
· Bourgondische Bierwandeling – oktober ’21 t/m maart 2022
Aantal deelnemers: 171
Kostprijs brochure: € 647,83
Totale Inkomsten verkoop: € 5632
Uiteindelijke opbrengst na uitbetaling horeca: € 515,67 (vorig boekjaar)
Evaluatie: Hoewel het opzet hetzelfde is als de Culinaire Route slaan de Bourgondische Bierwandelingen minder aan bij het publiek. Als we de tijdsinvestering afwegen tegenover het resultaat, dan moeten we stellen dat de balans negatief is. Er wordt dan ook beslist om in 2022-2023 geen nieuwe bierwandelingen meer te organiseren. 
· Culinaire Route – mei t/m september 2022
Aantal deelnemers: 728
Kostprijs brochure: € 426,34 = € 1126,34 - € 700 (bijdrage 7 horecazaken)
Totale Inkomsten verkoop: € 31.673,90
Uiteindelijke opbrengst na uitbetaling horeca en onkosten: € 1099,61
Evaluatie: De Culinaire Route blijft een vaste waarde in het toeristische aanbod van het LvMM. We telden 728 deelnemers (460 in Hoogstraten, 268 in Baarle), wat één van de hoogste aantallen van de laatste jaren is. De mooie zomer speelde hier wellicht een belangrijke rol. In 2023 komt er een nieuwe editie van de Culinaire Route.
· Davidsfonds Zomerzoektocht – 21 juni t/m 21 september 2022
Aantal deelnemers: ca. 16.000
Totale Kostprijs: € 56.500
Bijdrage LvMM: € 10.000 - Bijdrage TPA: € 15.000
Kostprijs partners LvMM: € 31.500
Evaluatie: Met 16.000 deelnemers kunnen we niet anders dan tevreden terug blikken op de deelname aan de Zomerzoektocht van het Davidsfonds. De return die door het Davidsfonds werd beloofd (bezoekers van uit gans Vlaanderen, stijging van het verblijfstoerisme en economische return voor horeca), mochten we (inclusief de logies- en horecauitbaters) effectief ervaren. Hoewel de organisatie eerder log is en nog niet mee is met een moderne look and feel, blijkt de Zomerzoektocht toch een degelijk toeristisch product dat een meerwaarde betekent voor de organiserende regio. 
Herpositioneringstraject Thx.Agency
In 2022 werkt het Land van Mark & Merkske, in samenwerking met het marketingbureau Thx.agency, aan een visie en strategie voor de toekomstige werking van het Land van Mark & Merkske. Thx.agency kreeg de opdracht om op zoek te gaan naar de overkoepelende, gemeenschappelijke USP's van Hoogstraten, Merksplas, Baarle-Hertog en Baarle-Nassau en deze, samen met hun respectievelijke complementaire en unieke kenmerken, om te zetten naar productontwikkeling en verhaallijnen. Hiermee willen we het Land van Mark & Merkske in de markt kunnen zetten als aantrekkelijke, meerdaagse bestemming. 
Het traject was participatief en werd vormgegeven samen met stakeholders vanuit het toeristische werkveld, geselecteerd door de vier partners en door de mensen van Thx.Agency. 
Fase 1, 2 & 3 van het traject hebben uitgewezen dat het Land van Mark & Merkske: 
- sterk onderscheidend is op het vlak van erfgoed & cultuur, thematisch wandel- en fietsaanbod en natuur. 
- zich het best identificeert met vier doelgroepen: Avonturenzoekers, harmoniezoekers, rustzoekers en inzichtzoekers. Normaalgezien wordt er gefocust op slechts 2 doelgroepen, maar omdat de situatie in het LvMM vrij uniek is, omwille van de complementariteit van de partners, kunnen we meerdere doelgroepen benaderen. De ene doelgroep zal meer aanbod terugvinden in één gemeente/stad, maar kan daar geïnspireerd worden door een ander aanbod in een andere gemeente/stad. 
Fase 4: positionerings- en communicatieworkshop. Vastleggen van: 
- Root strengths: sterktes en speerpunten 
- Concurrentieomgeving: tendensen uit de concurrentiële omgeving 
- Doelgroep: de verschillende doelgroepen van Land van Mark & Merkske
- Inzicht: wat verwachten we onze doelgroepen?
- Voordelen en geloofwaardigheid: voordelen en argumenten 
- Waarden en persoonlijkheid: hoe willen we als merk naar buiten komen?
- Onderscheidende kracht: wat maakt ons anders?
- Merkessentie: krachtige samenvatting 
Fase 5: Productoefening (eind oktober / november) 
Fase 6: Richtlijnen en handvaten product- en communicatiestrategie (december)
Resultaat: 
‘Land van Merk & Merkske’ is nog te vaak onbekend. We willen bijgevolg deze naam niet langer gebruiken als merknaam. Een nieuwe naam is wenselijk, maar enkel als overkoepelend geheel en als leidraad voor promotie en communicatie. De bestaande merken (Hoogstraten, Merksplas, Baarle-Hertog en Baarle-Nassau) blijven behouden, maar het nieuw label wordt eraan gekoppeld.
Bij alle partners wordt de ‘grens’ als rode draad gebruikt. Verder baseren we ons op de respectievelijke onderscheidende kenmerken van elke partner. Er worden verhaallijnen uitgeschreven per item waarbij de beleving centraal staat. 
· Nieuwe DNA: 
De Grensvallei. 
Onbegrensd. Bewust. Onthaasten.
Toekomst: Het traject wordt verder uitgediept met Thx.Agency. De focus bestaat er in het nieuwe DNA in de werking en de communicatie te implementeren. 
De volgende twee werkjaren zal het samenwerkingsverband zich verder concentreren op het doel waarvoor de Interlokale Vereniging Land van Mark & Merkske werd opgericht: Het toerisme en recreatie in de vier partnergemeenten te bevorderen en hierdoor bij te dragen aan de verdere ontwikkeling, promotie en kwaliteitsbewaking van het toeristisch aanbod en het toerisme en recreatie in de Antwerpse Kempen en Noord-Brabant in het algemeen.
Publicaties
· Herdruk Fietsen in het Land van Mark & Merkske
· Brochure Culinaire Fietsroute
Evaluatie: Het Land van Mark & Merkske heeft verschillende eigen brochures. In 2023 worden de publicaties van het Land van Mark en Merkske vernieuwd of herdrukt. Hierbij wordt de nieuwe vormgeving van de Grensvallei gebruikt. 
· Fietsen in het Land van Mark & Merkske > Herdruk 
· Wandeltriple Witte Kei > Herdruk
· Brochure Groepen > volledige herwerking voor seizoen 2023/2024
· Brochure Culinaire Route > herwerking voor seizoen 2023
· 7 Bijzondere Grensgevallen (ism Toerisme De Baronie) > Voorlopig geen herdruk of herwerking
Advertenties
· Lekker Trappen 2022
Administratieve organisatie
· Reservaties + financiële afhandeling Culinaire Route
· Groepsbezoeken: Reservatie + Coördinatie 
· Organisatie maandelijkse wandeling Kolonie 5-7
· Onderhoud website www.landvanmarkenmerkske.com 
· Promotie 7 Bijzondere Grensgevallen
· Zomerzoektocht Davidsfonds: Verkoop kantoor Hoogstraten & Baarle, financiële afhandeling, organisatie van infomomenten, startmoment en prijsuitreiking
Groepen – cijfers
· Hoogstraten
137 groepen - 3500 deelnemers
Meest gereserveerd: Sint-Katharinakerk | Begijnhof | Koloniën | Coöperatie Hoogstraten
· Merksplas
62 groepen - 1069 deelnemers
Meest gereserveerd: Vagebondjespad | Busrit Koloniën | Koloniewandeling 5-7
Zondagswandeling Kolonie 5-7: 11 wandelingen – 68 deelnemers
· Baarle-Hertog/Nassau
43 groepen – 843 deelnemers
Meest gereserveerd: Enclavewandeling | Dodendraadwandeling Zondereigen | Enclave-arrangement

Ondersteuning
Wandeltweedaagse De Markstappers
